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Obcina Oplotnica se v zadnjih letih razvija v priviacno izletnisko destinacijo, ki skrbi za
kakovost bivanja lokalnih prebivalcev in posku$a pritegniti k obisku z urejenimi naravnimi in
kulturnimi znamenitostmi in kakovostnimi prireditvami. K obisku pritegnejo celovito urejena
Gradéina — Zicki dvorec, $tevilne cerkve, Partovec in Oplotniski vintgar, Stevilne zavarovane
drevesne vrste ter razgibana krajina. Obiskovalci lahko uzivajo ob kulinari¢nih posebnostih
obmocja v lokalnih gostilnah, na turisticni kmetiji ter pri Stevilnih vinogradnikin na dveh
vinskih cestah. Posebne pozornosti so potrebne tudi rokodelske dejavnosti, ki jih gojijo v
Oplotnici.

12 leZis¢ v nastanitvenih kapacitetah Gostis€a Sovi€, sicer ne pritegne veliko stacionarnih
gostov, je pa Oplotnica privlatna za goste, ki bivajo v Turistic(nem centru Rogla ali v Termah
ZreCe in drugih zdravilid€ih v neposredni blizini. Zaradi manka nastanitvenih kapacitet, ni
priliva sredstev iz turisticne takse, ki bi zagotavljala sistemsko ureditev turistiCne
infrastrukture, zato je le-ta odvisna od proracuna Obc¢ine Oplotnica.

Vodniki Turisticnega drustva Trta popeljejo obiskovalce po obmodcju in predstavijo
zanimivosti, pri ¢emer sodelujejo s ponudniki in Turisticnim drustvom Oplotnica. Turisticna
agencija Pohorje Turizem ponuja izlete po Oplotnici in Sir8i destinaciji Rogla-Pohorje in tako
Siri glas o zanimivostih izven destinacije.

Terme Zrece in Turisticni center Rogla, ki lezita v ob€ini ZreCe, torej v neposredni bliZini
Oplotnice, sistematicno nagovarjata ciline skupine skozi vse leto. Rogla je vedno bolj
priviaéna v vseh letnih &asih kot destinacija za oddih druZin, ki Zivijo aktiven Zivljenjski slog.
Njen ugled in prepoznavnost gradijo tudi uveljavijene Sportne ekipe, ki prihajajo na priprave
na Roglo ter odmevne Sportne prireditve. Organizacija kulturnih, Sportno-rekreacijskih idr.
prireditev pa skozi vse leto pripelje na ovrSje Pohorja raznolike organizirane skupine
obiskovalcev ter mnoge posameznike.

Terme ZreCe se z nagovarjanjem turistov, ki skrbijo za zdrav Zivijenjski slog ob odlicni
gastronomiji in lokalno dodani vrednosti uvrs€ajo v sam vrh slovenske zdraviliSke in velneSke
ponudbe.

Manjsi ponudniki v obcini in destinaciji Rogla-Pohorje pomembno nadgrajujejo privliacnost
destinacije in omogoc€ajo zadovoljevanje pri¢akovanj in potreb raznolikih ciljnih skupin.

Vsi ti turisti so potencialni obiskovalci Oplotnice. Prav zato je nujno, da se v Oplotnici
vzpostavi TIC, ki bo povezano z drugimi v Mrezi TIC-ev sistemati¢no in celovito nagovarjal
potencialne obiskovalce in obstoje¢im nudil kakovostne storitve.

Aktivnosti na podroCju zelene sheme slovenskega turizma (destinacija Rogla-Pohorje —
srebni znak Slovenia Green destination, Turisticna kmetija UrSka — Ecolabel (EU Marjetica)
in znak Slovenia Green Accommodation idr.) zagotavljajo domacinom kakovostno bivanje in
prepriCujejo obiskovalce, da je destinacija Rogla-ZreCe vredna obiska. Tudi to je razlog, da
se v Oplotnici spodbudi ponudnike k vzpostavljanju inovativhe nastanitvene ponudbe in
dozivetij z lokalno dodano vrednostjo.

Odlocitev za nadgradnjo strateSkega razvoja in trZzenja turizma v obcini Oplotnica do leta
2021 zagotavlja povezano ustvarjanje zgodb in nagovarjanje ciljnin skupin, ki si jih na
destinaciji zelimo. Vizija razvoja in trZenja turizma (Tabela 1), razvojni (Tabela 2), trzenjski
kvalitativni (Tabela 3) in kvantitativni (Tabela 4) cilji, ki so bili postavljeni skupaj z delezniki
Oplotnice, zagotavljajo odprto in enovito igro, ki na koncu leta prinaSa zadovoljstvo tako
obiskovalcem, domacinom in zaposlenim kot investitorjem.



Naért razvoja in trzenja turizma v ob&ini Oplotnica 2017—-2021, Oplotnica, oktober 2016, dr. Tanja Le$nik Stuhec

Tabela 1: Vizija razvoja in trzenja turizma v ob¢ini Oplotnica

SLOGAN: Oplotnica — zakladnica edinstvenih naravnih in kulturnih dozivetij

KRATKA VIZIJA:

Oplotnica bo leta 2021 regionalno prepoznana podezelska izletniSka destinacija, v
katero se obiskovalci radi vraajo zaradi edinstvenih naravnih in kulturnih znamenitosti
ter rokodelskih, gastronomskih in zabavnih dozivetij.

DOLGA VIZIJA:

Oplotnica bo leta 2021 na podrocju turizma regionalno prepoznana kot zelena, trajnostna,
medgeneracijsko povezana, inovativna in konkuren¢na podezZelska izletniSka destinacija.

V raznovrstni naravni krajini in bogati kulturni dediS¢ini se prepletata tradicija in sodobnost,
ki z ohranjenimi rokodelskimi obrtmi, znacilno gastronomsko ponudbo in odmevnimi
lokalnimi prireditvami privabljata obiskovalce.

Slednje navdihuje kakovostna ponudba dozivetij za vse generacije, ki aktivno spoznavajo
lesne, kamnoseske idr. spretnosti, lokalne enoloske in kulinaricne dobrote ter glasbene,
Sportne in izobraZevalne dogodke, ki jih pripravljajo veseli, ponosni in gostoljubni
domadini.

Tabela 2: Strateski razvojni cilji na podroé¢ju turizma v obdobju 2017-2021 v ob€ini
Oplotnica

C1

Vzpostavijen model sodelovanja in povezovanja ter trzenja celovite turistiCne in s turizmom
povezane doZivljajske ponudbe v obcini in destinaciji pod skupno trzno znamko,
komunikacijskim in informacijskim sistemom, infrastrukturnimi povezavami in enotno
oznacenostjo v prostoru — destinacijska management organizacija.

C2

Razviti motivacijski ukrepi za investicije na podeZelju (prijazna birokracija, u€inkovite
spodbude in olajSave, primerni kreditni pogoji, delavnice za dvig kakovosti in komuniciranja,
kulturno poslovno okolje ipd.) ter kakovostna ponudba doZivetij na podezelju (registrirane
dopolnilne dejavnosti na kmetiji ipd.), da domacini in investitorji ustvarjajo zastavljeno vizijo.

C3

Vzpostavljena infrastruktura (in izposoja rekvizitov) za kakovost bivanja domadcinov in
obiskovalcev: kulturna in naravna dediSCina (urejene tematske in uéne poti ter turisti¢ne tocke
— npr. Partovec, vodna uéna pot Oplotnid€ica, tematska u€na pot ob u¢nem &ebelnjaku v
OplotniSkem vintgarju, pot po OplotniSkih cerkvah idr.); Sportno-turistiCna infrastruktura
(sprehajalne, kolesarske, pohodniSke, konjenidke idr. poti, obnovljeno igris¢e s tribunami);
turistiéno prometna infrastruktura (npr. cesta Oplotnica-Pesek idr.); dozivljajska infrastruktura
na kmetijah in v rokodelskih delavnicah; komunikacijsko-informacijska infrastruktura idr.

C4

Vzpostavijena mreZa raznovrstnih doZivljajskih prenoditvenih kapacitet za dostopni turizem
(apartmajska eko vas, mladinski hotel, kamp, postajali§€e za avtodome, prenocitve na
turisti¢nih kmetijah in v gostis¢ih), enot za spoznavanje opus&enih obrti in spretnosti na
podeZelju ter sproS¢anja (kneippov park, prostori za meditacijo ipd.).

C5

Ucinkovito delovanje TIC-a z inovativno delovno skupino (zagotoviti sredstva za delovanje,
povezovanje kreativhe ponudbe, promocijo in prodajo turisti€ne ponudbe) ter vzpostavljen
model lokalno in mednarodno prepoznavnih tradicionalnih in sodobnih prireditev, dogodkov in
projektov za vse generacije.

C6

Zelena, dostopna destinacija s poglobljenimi doZivetji sonaravnega turizma na in pod
Pohorjem z vecjo dodano vrednostjo na lokalnem in regionalnem nivoju: odprte u€ne idr.
kmetije (sirarna, ¢ebelarstvo, vinotodi ipd.), rokodelske delavnice z raznolikimi programi
dozZivetij ter lokalnimi trgovinicami; oskrbna veriga ekolosko pridelane hrane; kreativna
gastronomija na turistiCnih kmetijah in v drugih prehrambnih obratih; kmecka trznica ter
sonaravna gradnja (npr. OplotniSka eko vas s programi permakulture) in izraba energije ter
mehka mobilnost.
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Cc7

Obnovljen center Oplotnice, vzpostavljen program dogodkov grajskega kompleksa (npr.
grajska poroka, grajska trznica idr.) ter zapolnjeni javni prostori (tudi med stavbami in
dejavnostmi na prostem) s programi dozivetij ciljano in za vse generacije (npr. rokodelske
delavnice, rokodelstvo med krosnjami ipd.).

C8

Kakovostno usposobljeni kadri, ki skrbijo za profesionalnost in odli€nost na podroc¢ju turizma
(trzniki, informatoriji, destinacijski vodniki, ponudniki idr.) in z njim povezanimi dejavnostmi
pod skupno destinacijsko in blagovno znamko, celovito promovirajo in trzijo destinacijo.

C9

Visoka kultura medsebojne komunikacije, spodbujena lokalna pripadnost, povezovanije,

sodelovanje in zaupanje med delezniki destinacije (prenos tihega znanja), ki kakovostno
Zivijo in z vzgledom pritegnejo k obisku — doseci, da bo nade vsakdanje Zivljenje izziv za
turiste.

C10

Inovativnost in kreativnost celovito povezane kakovostne ponudbe — razvoj rokodelskega
centra, Cebelarskega centra ipd. ter inovativnih izdelkov in storitev na podro¢ju tradicionalnih
znanj in obrti, da bodo poglobljena dozivetja vplivala na zadovoljstvo obiskovalcev, njihovo

daljSe bivanje v destinaciji in rast potrosnje.

Tabela 3: Strateski trzenjski kvalitativni cilji na podro€ju turizma v obdobju 2017-2021
v ob¢ini Oplotnica

C1

Organizirano vzpostaviljena, trzena ter prodajana doZivljajska turisticna ponudba obcine
Oplotnica in SirSe destinacije s partnersko oblikovanimi in izvajanimi marketinskimi aktivnostmi
in komuniciranjem z javnostmi — TIC in destinacijska management organizacija.

Cc2

Destinacijska trzna znamka zagotavlja enoten trzenjski nastop in povezovanje trzenjskih
aktivnosti s ciliem doseganja vecje ucinkovitosti in prepoznavnosti z vzpostavljenim sistemom
gradnje vrednosti znamke, skrbniStvom ter upravljavsko in komunikacijsko strategijo.

C3

Vzpostavljen sistem sodobnega komuniciranja z informacijsko tehnologijo (celovit destinacijski
rezervacijski sistem, ogladevanje z blogi, interaktivnha spletna stran, mobilni vodnik idr.),
spremljanje ocen in mnenj na rezervacijskih portalih in v socialnih omrezjih ipd. za vecje
povprasevanje.

C4

Poslovno povezovanje ponudnikov za vecjo prepoznavnost obmodja — skupna promocija,
usklajene marketinSke aktivnosti, vzpostavljen sistem posrednistva pri prodaji ponudbe (OP,
TA idr.), izvajanje Studijskih tur za novinarje ipd. ter skupni programi (povezana ponudba
destinacije pod skupno vstopnico — variante a, b, ¢ ipd.)

C5

Vzpostavljen sistem kakovosti ponudbe z blagovno znamko Okusi Rogle — rasto€a prodaja
produktov z vi§jo lokalno dodano vrednostjo — vi§ja kakovost in vi§ja cena celovito trZzenih
produktov v mrezi prodajnih mest.

C6

Oplotnica prepoznana po doZivetjih v Grajskem kompleksu (grajska poroka, grajska trznica),
Oplotniskem vintgarju in Partovcu ter Rokodelskem in Cebelarskem centru ter aktivnostih v
naravi, ki nagovarjajo druzine z aktivnim Zivljenjskim slogom ter organizirane skupine (Solske,
seniorske, raziskovalne idr.), ki Zelijo nadgraditi rokodelske spretnosti in se prijetno pocutiti v
podeZelskem okolju ter eko turiste, ki gradijo svoja obzorja o permakulturnem Zivljenju skupaj s
prijaznimi domacini, ob ponudbi lokalnih izdelkov in storitev na obmocju SirSe destinacije.

c7

Personalizirana ponudba s kreativnim pristopom k oblikovanju turisticnih programov za
individualne in organizirane skupinske goste in vzpostavljenim sistemom zvestobe turistov —
zadovoljnih gostov, ki se vra€ajo — rast deleZa dnevnih turistov in stacionarnih gostov, ki v
destinaciji bivajo dlje ¢asa in se v Oplotnici zadrzijo vsaj en dan.
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Tabela 4: Strateski trzenjski kvantitativni cilji na podroc¢ju turizma v ob¢ini Oplotnica v
obdobju 2017-2021

Cl | Rast Stevila gostov glede na leto 2015 — (ni podatka)

C2 | Rast Stevila nocitev gostov glede na leto 2015 — (ni podatka)

C3 | Podaljsanje dobe bivanja glede na leto 2015 — (ni podatka)

C4 | Povecanje zasedenosti vseh stalnih leZiS¢ glede na leto 2015 — (ni podatka)

C5 | 30 odstotna letna rast Stevila nastanitvenih kapacitet iz 8 leziS¢ leta 2015 — (38 leziS¢ — leta
2021) ter dvig kakovosti ter raznovrstnost obstojecih

C6 | 30 odstotna letna rast Stevila dnevnih turistov v Gras¢ini iz 218 leta 2015 — (1.050 dnevnih
turistov — leta 2021)

C7 | 20 odstotna letna rast Stevila organiziranih skupin preko TIC-a in TD glede na leto 2015 — (ni
podatka ).

C8 | Povecanje obsega turisticne potrosnje — dnevnega odraslega turista za 20 % na leto (odrasli iz
9 EUR — 27 EUR), dnevnega turista otroka za 30 % (otrociiz2 EUR — 10 EUR) in
stacionarni gosti za 5% glede na 2015 (30 EUR — 40 EUR).

C9 | Opredelitev kljuénih trzis¢ glede na promocijske aktivnosti — trenutno je edini trg Slovenija

C10 | Letna rast obiska tradicionalnih prireditev organiziranih preko TP, TD, TA in drugih ponudnikov
glede na leto 2015: Velikono¢ni pohod — 1.200 — 2.500 pohodnikov — (2.500 pohodnikov —
leta 2021)

Uspeh je odvisen od zaupanja deleZnikov in usposobljenosti za hitro prilagajanje privliacne
ponudbe izjemno zahtevnemu turisti€nemu trgu. V tej igri lahko uspemo le povezani in brez
fig v Zepu. Zato je nujno graditi SirSo destinacijsko zgodbo na Stirih prioritetah, ki lahko
prinesejo rezultate skozi delovanje $tirih centrov (Slika 1), v katerih za posamezne ukrepe in
aktivnosti, skrbijo usposobljene delovne skupine, ki vkljuCujejo deleznike vseh Stirih obcin in
turistiCnega ter s turizmom povezanega gospodarstva in interesnih skupin.

Slika 1: Model razvoja in trzenja turizma v ob¢ini Oplotnica 2017-2021
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Prepoznani projektni predlogi in aktivnosti, ki jih imajo v nacrtu delezniki ob&ine Oplotnica so
bili uvrs€eni pod 7 ukrepov na podroéju razvoja in 7 ukrepov na podrocju trzenja in kakovosti
Zivijenja (Slika 2). S prepoznanimi namerami do leta 2021 se oblikuje slika Zelene prihodnosti
in vzpostavlja moznost, da bomo s skupnimi mo&mi zapeljali razvoj in trzenje turizma v obgini
Oplotnica po poti, ki bo vsem deleznikom prinesla sinergi¢ne ucinke.

Slika 2: Model udejanjanja razvoja in trzenja turizma v ob¢ini Oplotnica 2017-2021

Model udejanjanja razvoja in trienja #44
turizma v obcini Oplotnica 2017-2021
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Skozi aktivnosti delovnih skupin ter prizadevanja ponudnikov lahko razvijemo priviacno
ponudbo za prepoznane ciline in niSne skupine obiskovalcev in stacionarnih turistov. Ta naj
temelji na naravnih, kulturnih in izgrajenih lokalnih posebnostih in se prepoznano razlikuje od
podobnih dozivetij konkuren&nih obcin / destinacij.

Uspeh je mo€ doseci le motiviranim in visoko usposobljenim sodelavcem, ki skozi sinergijo
partnerskih odnosov nadgrajujejo naravo in kulturno dediS¢ino z neponovljivo interpretacijo,
ki zagotavlja doZivetja prepoznanim ciljnim skupinam prvi¢ in ob vsakem naslednjem
izkustvu.

Zato vabim k sodelovanju, partnerstvu z namenom in zaupanju, da bomo leta 2021
prepoznana zelena, ekoloSka, dostopna, doZivljajska, druzbeno odgovorna — skratka, k
trajnostnemu konceptu usmerjena obcina in destinacija, ki zapisano ne le obljublja, temvecé
tudi izpolnjuje.



